
Roccoen a sousle capot

Aprèssa campagneen 2009,« Oui nouslouonsaussiauxfemmes», Sixt, la marqueAllemandede locationautomobilejoue
une fois de plus la cartede l'humouret de la provocationavec l'agence Digitale Performics,(VivaKi / Publicis Groupe)en
s'offrant les servicesde l'icône du X, RoccoSiffredi. Sixt créé le buzz. « Sixt by Rocco» consisteen unesériede vidéos
viralesdanslesquelles RoccoSiffredi joue un responsabled'agence Sixt. Il piègeles clientsen caméracachéepourleur faire
partagersesexpériences pourle moins équivoques en matièrede locationautomobile.Le relaisdela campagne estassurépar
un dispositif médiaessentiellement digital avecun lancement de campagne en RP/Bloggeurs et unediffusion desvidéossur
les principalesplateformes Vidéos (Youtube,Dailymotion, etc&hellip;), suivie d'unediffusion sur Facebooksur lequelune
fanpagespécialement développée,permettraaugrandpublic deretrouverl'intégralitédesvidéos.
Le dispositifse poursuittoutaulong du moisdejuin endisplaysurdessitesaffinitaires,et descouplages enpresse..
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